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Oplevelse og udfoldelse i det fri
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Rammer

Outdoorstrateg|

Bade sma og store oplevelser

Oplevelserne i Kolding Kommune er mange og
varierede. Nogle er store og nogle er sma. Alle med
deres fortrin og attraktioner. Nogle skal opleves i
bevaegelse, andre i fordybelse. Der er oplevelser af
lokal interesse. Andre er interessante for hele
kommunen, hele regionen, landet og i nogle tilfelde
ogsa udlandet.

Udpegning af szaerlige steder og ruter

| Outdoorstrategien udpeges en rakke stgrre
geografiske  oplevelsesomrader og  seerlige
oplevelsesrige ruter. Ud over disse sarlige
udpegninger findes der et veeld af smukke ruter og

enkeltoplevelser, der ligger som sma perler i
landskabet. Disse bliver ikke glemt, men ggres
synlige pa anden vis.

En strategi for de udendgrs oplevelser

Outdoorstrategien omfatter geografisk hele Kolding
Kommune. Strategien udstikker rammer og peger
pa optimeringsmuligheder for de udendgrs
oplevelser af natur, kultur og kulturmiljg; samt som
ramme for motion og sundhed.

Outdoorstrategien udvikles hele tiden, sa hvad der
mangler i dag, er maske med i morgen. Gennem
partnerskaber inviterer vi aktgrer til at veere med til
at etablere og udvikle oplevelserne.

@
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Bzerende principper

Outdoorstrategien

Strategien er blevet til med udgangspunkt i en raekke baerende principper. Principperne danner yderligere ramme og
retning for strategien. Barende principer for Kolding Kommunes outdoorstrategi:

* Den skal anvise hotspots og ruter med oplevelsespotentiale samt differentiere de enkelte omrader.

* Den skal skabe rammer for faellesskaber og oplevelser i hverdagen samt i fritiden for borgere og turister. Pa tvaers af
generationer samt sociale og kulturelle barrierer.

* Den skal veere en social Igftestang for sarbare grupper.

* Den skal skabe tilgeengelighed for alle befolkningsgrupper til oplevelser i naturen.

* Udmgntningen af outdoorstrategien skal ske ved en mangfoldighed af samarbejdsformer, partnerskaber og
finansieringer.
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Vision

Vi satter oplevelser pa spil i en virkelig verden
—med rum til refleksion, erkendelse, hgj puls og sug i maven

Derfor vil Kolding Kommune
» Seette oplevelserne i spil, dér hvor de er og i respekt for de omgivelser, de ligger i.
> Styrke det rekreative rutenet, sa vejen til destinationen bliver sikker og gerne en del af oplevelsen.

> @ge synligheden, sa det bliver let at opleve og at vaere med til at udvikle oplevelserne.

» Skabe staerke partnerskaber med organisationer, private aktgrer og lokale borgere om udvikling og
varetagelse af omrader og oplevelser.
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Indsatsomrade

1. Steder
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Seette oplevelserne i spil, dér hvor de er og i respekt for de omgivelser de ligger i

Outdoorstrategien saetter spot pa omrader, der
indeholder et saerligt potentiale for udeliv. Vi kalder
dem hotspots.

Hotspots danner rammer for udeliv

Hotspots er steder med et seerligt potentiale, der til
sammen skal tilbyde forskellige livsglade rammer
for udeliv. Et udeliv, der kan udleves alene eller i
feellesskaber, med hgj eller lav puls. Gennem en
malsaetning af omradernes sarlige potentiale, vil vi
skabe oplevelser af hgj kvalitet, som nar ud over
kommunegraensen.

Hotspots har sjel og ekstraordinzere oplevelser

Et hotspot er et sted, hvor landskab, natur,
kulturhistorie og stedets sjel giver rum for
ekstraordineere oplevelser og muligheder for
udfoldelse under aben himmel. Et sted, hvor der er
gjort saerlig meget ud af at udnytte natur og
landskab som ramme for aktiviteter, feellesskaber
og sociale mgdesteder.
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Hotspots

Med respekt for stedets sjeel

Hotspotsene er udvalgt med udgangspunkt i de
enkelte omraders unikke kvaliteter og stedets
"sjeel”. lkke alle hotspots kan det samme. Med
respekt for stedets sjeel vil vi differentiere, sa der er
rum til bade rees og vilde aktiviteter, sgndagsture og
hverdagslgb, ro og fordybelse til autentiske
oplevelser.

Rammer og indhold

Vi udstikker rammerne og peger pa optimerings-
muligheder for oplevelser inden for natur, kultur og
kulturmiljger samt motion og sundhed. Nogle steder
er rammerne allerede tilstede, men indholdet

mangler. Andre steder er der masser af indhold,
. \neg her mangler den rgde trad, der ggr oplevelsen
‘o

tre-stjernet. Faerdig bliver et omrade aldrig, da
muligheder og @nsker til oplevelse og udfoldelse til
stadighed udvikler sig. Ligeledes kan nye hotspots
opsta.

Hotspots udvikles og etableres i feellesskab

Et hotspot er et naturligt mgdested, der er veerd at
kgre efter. Det danner rammerne for udeliv og taler
til flere malgrupper. Det er offentligt tilgaengeligt,
synligt og let at opleve. Malet er, at de forskellige
hotspots er bredt kendt af brugerne, sa de kan
opleve dem, men ogsa veere med til at udvikle og
etablere dem.
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|dentificerede

Hotspots

Christiansfeld .........couveiiiininininince i
DONSSPEINE ...uviveneeniiencrnisanssnisnssseessassisseesssssessssssssssnessssssssssssssssesses
Drabaeks M@lle ...
Dybvadbro Station / Troldhedebanen..........ccccoueveceerrerevcrenennnne
Ferup Sg........... reessrenssr s s ansaeaee et as e aeans
Fjorden og kystlandskabet..........c.ccocvvriinennnnsnirnsnninnccsiscinnnans
Hartevaerket 0g Kolding Adal ...........c.ueuneversmsensnessessensensensens
HYIKEAlIeN ....c.cviiiiiiiisinienininnnnensnnsnsss s ssssssssssssassssssssssssssassnssnns
Landbomuseet Kolding / Harte SKov.........cceeveceeveenneeeenseseeseennens
Marielund ... s
Pladser og parker — Kolding C.........ccccceererveerenrecseesnsnecnnesnnssnecnnenns
Seest Fritidslandskab ...
Skamlingshanken ........coviuiiiiniinninnnnnnnnninin e e s

Svanemosen med skoVOMIAder..........uueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees




Spot omraderne her

Kort med udpegede hotspots - omrader med et seerligt stort oplevelsespotentiale
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*
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*

Skamlingsbanken

Christiansfeld

Houens Odde / Drejens

Leverodde / Stenderup skovene

Fjorden og kystlandskabet

Skibelund / Solkzer Enge
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Mal og handleplaner

Seette oplevelserne i spil, dér hvor de er og i respekt for de omgivelser de ligger i

Vi vil arbejde ud fra idéen om et steds sjel og gennem bevidste tiltag
understgtte og styrke oplevelsen af denne. Vi vil samtidig have respekt for
de rammer det s=tter.

Vi vil i arbejdet med de enkelte hotspots inddrage relevante interessenter i
idégenerering, realisering, rammesatning og drift.

Vi vil ggre en seerlig indsats for at synligggre oplevelser og muligheder for
videreudvikling af de enkelte hotspots, for at inspirere til at bruge stederne
samt vaere med til at udvikle dem.

Vi vil sa vidt det er muligt og giver mening sikre, at der er mindst en
oplevelse, der er tilgaengelig for alle inden for et hotspot.

* Se handleplan 1. Steder
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Indsatsomrade

2. Ruter

.4

Styrke det rekreative rutenet, sa vejen til destinationen bliver sikker og gerne en

del af oplevelsen

Net af stier og ruter skal gge tilgaengelighed

En forudszetning for at komme ud i landskabet og
opleve er at kende vejen dertil. Borgerne mangler i
dag paratviden om de oplevelsesmuligheder, der
ligger og venter pa dem, og hvordan man kan
komme ud til besggsstederne i landskabet.

For at fremme tilgeengeligheden udpeger
Outdoorstrategien de vaesentligste straekninger i det
rekreative rutenet, dem kalder vi rekreative
hovedfaerdselsarer og saerlige oplevelsesruter.

Turen skal veere en oplevelse

Pet rekreative rutenet skal bringe borgere og

turister fra Kolding, centerbyerne eller landsbyerne

ud til oplevelserne. Men formalet kan ogsa veere at
opleve undervejs eller transporten i sig selv. For
eksempel med MTB, til hest eller Igbende. Her er
det streekningens faciliteter og tilbud om oplevelser,
der er vaesentligst.

Kom sikkert frem til oplevelserne

@nsker til transporten kan ogsad vaere at komme
hurtigt og sikkert frem. Med udpegningen af de
rekreative hovedfzerdselsarer og saerlige
oplevelsesruter skal strategien fremme sikker
transport til oplevelserne, men ogsa synligggre
saerlige oplevelsesrige ruter og omrader.
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Rekreative hovedfaerdselsarer

Outdoorstrategiens rekreative hovedfaerdselsarer er
de stier, der skal bringe brugeren ud i
oplevelseslandskabet. Stierne skal vaere farbare pa
cykel og gerne sa brede, at 2 cyklister kan kgre ved
siden af hinanden.

Hovedfzerdselsarerne bestar af de nationale
cykelruter, de regionale cykelruter samt lokale
cykelruter. Ruterne anvender sa vidt muligt
rekreative mindre smaveje og separate stier.

Stierne navngives efter stednavne, rutenavne eller
tidligere funktion, fx Hylkedalen, Middelalderruten

eller Troldhedebanen.

Stimarkering, vejvisning og kortborde m.v. benytter
Naturstyrelsens skilteprogram i umalede egepzle
samt cykelruternes bla skilteprogram.

Afmeerkning og piktogrammer er ligeledes standard-
afmaerkning evt. suppleret med et seerligt logo.




Rekreative hovedfaerdselsarer

Kort med eksisterende cykelruter

___National
___Regional
__ Lokal
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Oplevelsesruter

Der er i dag allerede mange ruter og smastier —
nasten sa mange, at det gar ud over brugernes
overblik og orienteringsevne.

Seerlige ruter skal fremhaves

Ved at fremhaeve serlige oplevelsesruter gennem
tematisering vil vi guide brugerne ud i landskabet.

En oplevelsesrute kan veere en rundtur med start
fra et hotspot, eller en rute mellem forskellige
hotspots. En oplevelsesrute kan ogsa tage
udgangspunkt i transportformen, sa ruten er et
mountainbikespor, et ridespor eller en trampesti.

Ruterne anvender sa vidt muligt separate stier eller
cykelstier, men fredelige bivejsstreekninger kan ogsa
indga.

Navngivning fremmer synlighed

Ruterne skal have navne, som folk kan huske. Og
gerne navne, der stimulerer fantasien eller
refererer til den historiske eller temamaessige
reference.

Stimarkering, vejvisning og kortborde m.v. benytter
Naturstyrelsens skilteprogram i umalede egep=le.
Afmaerkning og piktogrammer er ligeledes standard
afmaerkning evt. suppleret med et szerligt logo.
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Mal og handleplaner

Styrke det rekreative rutenet, sa vejen til destinationen bliver sikker og gerne en del
af oplevelsen

Vi vil gge trafiksikkerhed og oplevelsesvardi pa de nationale og regionale
cykelruter, samt gvrige rekreative hovedfzerdselsarer.

Vi vil arbejde for at cykelnettet til hverdag og fritid bliver en rekreativ
oplevelse, og der bgr i hgjere grad vaere opmarksomhed pa at flytte
cyklerne vk fra vejnettet.

Vi vil ggre det rekreative rutenet attraktiv til hverdag og fritid.

Vi vil ved udvikling og vedligehold af det rekreative rutenet understgtte
sterst mulig tilgengelighed for alle inden for den gkonomiske ramme.

* Se handleplan 2. Ruter




Outdoorstrategi | Steder | Ruter | Synlighed | Partnerskaber

Indsatsomrade

3. Synlighed
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@ge synligheden sa det bliver let at opleve og at veere med til at udvikle

oplevelserne

Synliggore oplevelser

Outdoorstrategien vil vise vej til de udendgrs
oplevelser, folde dem ud og give lysten til at
udforske videre pa egen hand.

Ikke alle oplevelser kan, som Skamlingsbanken, ses
pa lang afstand, og selv da er det en god
fornemmelse at kunne fglge en opmaerket rute,
som leder pa rette vej. F4 noget mere information
om et mindesmaerke fra en QR kode, fa den levende
fortzelling fra en lokal guide eller maerke historiens
vingesus i en folkemangde til en event i bakkerne.

En forudsaetning for at fa oplevelserne ud til en bred
malgruppe er at information om omraderne og dets
muligheder er let tilgengeligt.

Fa vist vej eller bliv taget i handen

En udeoplevelse kan have flere lag og et uderum
flere funktioner. Den umiddelbare naturoplevelse
opleves steerkest pa egen hand, mens den dybere
erkendelse kraever en kyndig vejledning.

Ikke alle har modet til eller forudsaetningerne for at
indtage oplevelserne pa egen hand. Her kan en
naturvejleder, skilte eller en folder, der viser vej og
understgtter, abne en verden af nye muligheder.
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Med guide eller pa egen hand

Skiltning og information

Diskret genkendelig vejvisning og relevant
information langs ruter og pa oplevelsessteder skal
skabe tryghed, vise kvalitet og styrke oplevelserne.
Der vil stadig veere mange uafmeerkede stier og fine
steder til dem, der er mere til det upolerede
eventyr.

Pitstops med faciliteter

Det skal veere nemt at komme ud. Det ma ogsa
gerne vaere bekvemt. Pitstops pa udvalgte steder
skal tilbyde toilet og vand, faciliteter til leg og
bevaegelse eller luft til cyklen. Faciliteter skal ggre
det attraktivt at komme ud og indbyde til leg og

Undervisning og leeringsforlgb

Udvalgte hotspots skal tilbyde faciliteter for
undervisning og konkrete laeringsforlgb med
udgangspunkt i stedernes fortaellinger. Leererne skal
stgttes i at udforske de uformelle laeringsmiljger
bade med og uden naturvejleder eller anden form
for guide. Udeskole-forlgb skal veere et attraktivt og
nemt alternativ til den traditionelle undervisning.

Leering gennem oplevelse

Den traditionelle guidede tur giver en saerlig kontakt
mellem formidler og deltager og gar aldrig af mode.
Meget populeer er ogsa stgrre events, der szetter
fokus pa et bestemt emne. Gennem guidede ture og
events med professionelle og frivillige formidlere vil
vi lade oplevelser veere afsaet for leering til bade
unge og gamle.
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Oplevelsesband

Det skal vaere nemt at opleve , \x y

Hvad begrebet ”“en god oplevelse” daekker over, o St z&:\ “ o % A a L. 2
findes der lige sa mange svar pa, som der er

brugere. De udpegede hotspots indeholder en

koncentration af oplevelser, men der findes ogsa ¥

oplevelsesperler uden for disse omrader.

vild med vand i _____——ﬂ\

Oplevelser grupperes " W

Gruppering af oplevelser i en raekke oplevelsesband

skal ggre det nemt for brugeren at finde de gnskede MEEa ,__\"_ S—
° . k - = — -~
oplevelser. Oplevelsesbandenes funktion er at ggre -B "
opmeaerksom pa de oplevelsesperler, der bare ligger » N ¥ ;
bernehojde O‘ *e \F

og venter pa én. Endelig skal de give lysten tilatgd = e e foiosmanrne
ud at opleve Kolding.
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Oplevelser i gjenhgjde

Her rulles oplevelsesbandene ud

Oplevelserne skal serveres i gjenhgjde. En raekke af
de bedste oplevelser inden for et band beskrives pa
sma aktivitetskort, der beskriver oplevelsen, og hvor
den findes. Kortene kan efterfglgende hanges pa
en "oplevelsestavle” der star ved Visit Kolding, pa
bibliotekerne og andre knudepunkter. Her kan
borgere og turister indsamle forslag til netop de
oplevelser, som de har lyst til at se nasermere pa.

En oplevelse - flere malgrupper

Oplevelser kan grupperes pa et utal af mader og
tiltale mange forskellige malgrupper. Nogle
malgrupper vil gerne tages ved handen og have
gode faciliteter, der ggr det nemt at komme ud.
Andre er til det mere ra og upolerede.

Gruppering af oplevelser i saerlige “band” mgder
man ogsa i form af temaer pa det nye oplevelsessite
www.oplevkolding.dk



http://www.oplev.kolding.dk/
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Find oplevelser pa nettet

Vi kan i forskellige situationer vaere pa jagt efter
udendgrs oplevelser. Det kan vaere som planlaegger
af en Igrdagsudflugt, eller som turist i omradet.

Jagten kan ogsa skyldes et gnske om motion og
bevaegelse, en szerlig naturoplevelse eller at blive
godt underholdt.

Maske er der szerlige krav til oplevelsen, at den skal
foregd pa hesteryg eller mountainbike, at der skal
vere adgang til toilet, eller at der skal veere
mulighed for at blive klogere pa et emne.

Udbyderen af oplevelserne har modsat behov for at
udstille oplevelserne og maske finde de rette
brugere og g¢vrige samarbejdspartnere, der kan
vaere med til at udvikle oplevelsen.

Med oplevelsesportalen  www.oplevkolding.dk
skabes en central platform for en bred vifte af
oplevelser i Kolding Kommune.

Oplevelsesportalen er en hovedakter i synligggrelse
og realisering af de udendgrs oplevelser i Kolding
Kommune.



http://www.oplevkolding.dk/
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Mobilsite skal understgtte oplevelser

Der findes i dag mange mader at formidle direkte til borgerne pa. Kunsteni
dag er at give den gnskede information til modtageren i en passende
mangde.

Strategien peger her pa at udnytte, at www.oplevkolding.dk er mobilvenlig
frem for at udvikle en app. Alle oplysningerne pa oplevelsesportalen er let og
overskueligt tilgaengelig via mobil og tablets. En app er en dyr lgsning og er
mere egnet til at udvikle i forhold til det enkelte oplevelsessted eller
oplevelsesform.



http://www.oplevkolding.dk/
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Mal og handleplaner

@ge synligheden sa det bliver let at opleve og at veere med til at udvikle
oplevelserne

Vi vil seette spot pa oplevelse, sundhedsfremme og lzering — med guide eller
pa egen hand. Vi vil udnytte potentialet i leering gennem oplevelse og
bevaegelse. Vi vil vise vej til oplevelserne og satte faciliteter i spil.

Vi vil videreudvikle oplevelsesrum for alle — hvad enten de er bevaegelses-
hammede, svagtseende, psykisk sarbare eller social udsatte.

Vi vil udvikle et sat af oplevelsesband, der skal ggre det nemt for brugeren
at finde de gnskede oplevelser, ggre opmaerksom pa oplevelsesperler og
give lyst til at komme ud at opleve.

Vi vil ggre oplevelsesportalen til en hovedaktgr i synligggrelse og realisering
af udendgrsoplevelser i Kolding Kommune. Portalen skal veere det primzere
site, hvor der eftersgges og udbydes oplevelser inden for dens virkefelt.

* Se handleplan 3. Synlighed
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Indsatsomrade

4. Partnerskaber
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Skabe steerke partnerskaber med organisationer, private aktgrer og lokale borgere
om udvikling og varetagelse af omrader og oplevelser

Hgj kvalitet, vaertskab og udvikling af oplevelser

Outdoorstrategien indbyder til samarbejde omkring
udvikling og varetagelse af de udendgrs oplevelser.
Sadanne forpligtende samarbejder skal vaere med til
at sikre hgj kvalitet, veertskab og udvikling af
oplevelserne.

| spaendet mellem samarbejdet og det steerke
partnerskab er eksempler pa sadanne fx en aftale
med en lodsejer om at laegge jord til en

opholdsplads, en aftale med en lokal gruppe om

vedligehold af et ruteforlgb, samarbejde med
rideklubben om etablering af ny ridesti, etablering
af venneforeninger og frivillige guidekorps, udbud af
events og indgdelse af ressourcemaessige
forpligtende partnerfaellesskaber omkring udvikling
af et hotspot.
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Mal og handleplaner

Skabe steerke partnerskaber med organisationer, private aktgrer og lokale borgere
om udvikling og varetagelse af omrader og oplevelser

Vi vil inddrage eksisterende netvaerk som fx Turistforeningen,
Baredygtighedsradet, landsby- og centerby-samarbejdet i realisering,
vedligehold og udvikling af oplevelser.

Vi vil skabe medejerskab ved gennemfgrelse af malrettede borger- og
interessentprocesser.

Vi vil indga forpligtende partnerskaber med relevante aktgrer inden for
erhvervsliv, organisationer og frivillige foreninger.

* Se handleplan 4. Partnerskaber
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